ДВНЗ «Національний гірничий університет»                                     Кафедра маркетингу
Викладач: доц. Палєхова Л.Л.
2016/2017                  
Завдання для практичних занять по  дисципліні 
 «Правове регулювання маркетингової діяльності»


ПРАВОВЕ РЕГУЛЮВАННЯ
МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

ТЕМИ ДЛЯ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ


	№
з/п
	Теми  для  дискусії та вирішення практичних завдань

	1
	Поняття і структура джерел правового регулювання маркетингу.

	2
	Аналіз принципів права у маркетингу: орієнтація виробництва на ефективне задоволення запитів споживачів; підтримка вільної конкуренції, орієнтація підприємницької діяльності та товарної політики на перспективу і спрямованість на довготривалий практичний результат; врахування соціально-етичних маркетингових норм, пов’язаних з новими глобальними проблемами держави і світового суспільства. 

	3
	Закон України «Про захист від недобросовісної конкуренції». Закон України «Про Антимонопольний комітет України».

	4
	Закон України «Про основні принципи та вимоги до безпечності та якості харчових продуктів». Система НАССР (Hazard Analysis and Critical Control Point). ДСТУ 4161-2003 «Система управління безпечністю харчових продуктів.

	5
	Закон України «Про фінансовий лізинг».

	6
	Закон України «Про захист прав споживачів».

	7
	Закон України «Про рекламу».

	8
	Акти «м’якого права» в системі джерел міжнародного права і права ЄС, які стосуються діяльності в маркетингу. Роль кодексів маркетингу і добровільних стандартів у гармонізації моделі поведінки учасників маркетингових відносин

	9
	Міжнародний процесуальний кодекс маркетингових  та соціальних досліджень Європейської спільноти і Міжнародної торгової палати (ESOMAR / ICC) Досвід європейських країн щодо саморегулювання маркетингу. Стандарти якості маркетингових досліджень Української асоціації маркетингу (УАМ).

	10
	[bookmark: _GoBack]ISO 20252 «Маркетингові та соціальні дослідження». ISO 26362 «Панелі доступу в ринок, думки і соціальних досліджень».  

	11
	ISO 9001 «Системи управління якістю». ISO 14000 «Система екологічного менеджменту». маркетингу ISO 14040-43 «Оцінка життєвого циклу продукту (LCA)».
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